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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国SUV汽车市场现状分析与投资前景调研报告》介绍

了SUV汽车行业相关概述、中国SUV汽车产业运行环境、分析了中国SUV汽车行业的现状、

中国SUV汽车行业竞争格局、对中国SUV汽车行业做了重点企业经营状况分析及中国SUV汽

车产业发展前景与投资预测。您若想对SUV汽车产业有个系统的了解或者想投资SUV汽车行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     据博思数据发布的《2017-2022年中国SUV汽车市场现状分析与投资前景调研报告》表明

：2016年上半年我国SUV市场产量达383.8万辆，累计增长39.7%。                                     指标            

2016年6月             2016年5月             2016年4月             2016年3月             2016年2月             2016年1月      

                        运动型多用途乘用车（SUV）产量_当期值(万辆)             61.7             60.4             64.4       

     72             　***             　***                               运动型多用途乘用车（SUV）产量_累计值(万辆)     

       383.8             321.1             260.7             195.9             123.2             　***                               运动型多用途

乘用车（SUV）产量_同比增长(%)             23.4             26.1             33.9             49.1             　***             

　***                               运动型多用途乘用车（SUV）产量_累计增长(%)             39.7             42.7           

 47.3             56.5             60.4             　***     
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然领跑汽车行业。近年来，中国汽车市场整体增长趋于理性，SUV市场逐渐成为带动整体增

长的核心驱动力。尤其是在今年，SUV市场占比已经超过轿车市场。各个车企相继投放全

新SUV车型，并从各个细分领域，覆盖了包括小型到中大型的产品区间。此外，一些具

有SUV元素的跨界车型也陆续登场，市场界限逐渐被打破，呈现出新的消费特点。2006-2015

年中国SUV销量情况

 资料来源：资料整理

    2015年我国乘用车销量1970万辆，同比增长9.9%，SUV同比增长36.44%至407万辆，占乘用
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